Segment der Nahrungserganzungsmittel verliert
2008 in allen Vertriebskanalen
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Hm Absatz in 'O00 Packungseinheiten

Nahrungserganzungsmittel (NEM) incl. Vitaminen und Mineralstoffen stellen im Jahr 2008
nach Umsatz wie nach Absatz die drittstarkste Produktgruppe unter den OTC-Arznei- und
Gesundheitsmitteln. In 2008 war der Absatz der NEM in allen Vertriebskanalen rucklaufig. Fur
diese Entwicklung kann es unterschiedliche Grinde geben wie z.B. eine gezugeltere
Zahlungsbereitschaft der Verbraucher oder Expertenaussagen zur speziellen Angemessenheit
von NEM im Alltag. Ob diese oder andere Faktoren zutreffen, ist hier allerdings nicht zu
entscheiden.

Quelle: IMS OTC® Report / IMS® GesundheitsMittelStudie (GMS)

ims



Segment der Nahrungserganzungsmittel verliert
2008 in allen Vertriebskanalen

40%0

T 30%0

T 20%0

T 10%0

T 020

T -10%%0

-20%0

B Umsatz in 'O000 Euro (AVP™)

Der umsatzstarkste Vertriebskanal ist die Apotheke, Uber die vier Funftel des Umsatzes erzielt
werden, allerdings mit rucklaufigem Trend. Deutlich starker verlieren jedoch
Verbraucherméarkte und der Lebensmitteleinzelhandel. Mdglicherweise legen Verbraucher hier
auf andere Kriterien wert wie z.B. Auswahlbreite oder auch Beratung.

Quelle: IMS OTC® Report / IMS® GesundheitsMittelStudie (GMS)
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